CREATIVE BRIEF

ТВОРЧЕСКО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

на создание рекламного ролика (фильма)

	Компания-заказчик:
	

	Предполагаемый бюджет:
	

	Срок исполнения:
	


	Адрес:
	

	
	

	Телефон:
	

	Факс:
	

	WWW:
	

	E-mail:
	

	Контактное лицо:
	


I. Общие вопросы (необходимы для разработки концепции)

1. Описание сферы деятельности Вашей компании, основные направления:

	

	

	

	

	


2. Описание конечного продукта, который Вы хотели бы получить

2.1. Вид видеоролика/фильма:


2.2. Структура рекламного ролика/фильма (основные блоки информации):

	

	

	

	

	

	

	

	

	


2.3. Длительность рекламного ролика/фильма (-ов): 

	
	
	
	
	
	
	
	секунд/минут


3. Формат публикации видеоролика/фильма:

	 
	
	DVD

	
	
	

	
	
	miniDV

	
	
	

	
	
	Другой:
	

	
	
	
	


4. Необходимость тиражирования:

	
	
	Тиражирование не нужно

	
	
	

	
	
	Тиражирование на CD дисках 

	
	
	

	
	
	Тиражирование на mini-CD дисках

	
	
	

	
	
	Тиражирование на CD-визитках

	
	
	

	
	
	Тиражирование на DVD

	
	
	

	
	
	Тиражирование на дисках нестандартной формы

	
	
	

	
	
	Другой:
	

	
	
	
	


4.1. Тиражирование в количестве:

	
	экз.


5. Главные цели создания рекламного ролика/фильма:

	
	
	Трансляция ролика/фильма по ТВ

	
	
	Трансляция ролика/фильма в Интернете

	
	
	Трансляция на презентационном оборудовании на выставках, семинарах, симпозиумах, конференциях

	
	
	

	
	
	Создание настроения аудитории перед открытием торжественного мероприятия

	
	
	

	
	
	Переключение внимания аудитории между выступлениями докладчиков

	
	
	

	
	
	Создание фона для сопровождения банкета и т.п.

	
	
	

	
	
	Раздача видеоролика/фильма на дисках (укажите, кому):

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


6. Впечатление, которое должен произвести видеоролик/фильм (если не одно – укажите порядок предпочтений):

	
	
	Рациональное

	
	
	

	
	
	Эмоциональное

	
	
	

	
	
	Серьезное

	
	
	

	
	
	Юмористическое

	
	
	

	
	
	Имиджевое

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	

	
	
	


7. Какой реакции Вы ждете от зрителя, посмотревшего ролик/фильм:

	

	

	

	

	


8. Что должно отложиться в сознании зрителя в конечном итоге:

	
	
	Конкретная информация, содержащаяся в ролике/фильме

	
	
	

	
	
	Основные идеи ролика/фильма

	
	
	

	
	
	Просто хорошее эмоциональное впечатление о ролике/фильме, гордость за причастность к компании

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	

	
	
	


9. Специфика целевой аудитории, на которую рассчитан ролик/фильм:

	
	
	Корпоративный клиент

	
	
	

	
	
	Оптовый клиент/дилер

	
	
	

	
	
	Розничный клиент

	
	
	

	
	
	Потенциальный клиент

	
	
	

	
	
	Сотрудники компании

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


10. Портрет типичного представителя целевой аудитории – зрителя данного видеоролика/фильма (опишите более подробно):

	
	
	VIP

	
	
	

	
	
	Топ-менеджер

	
	
	

	
	
	Менеджер среднего звена

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	


11. Наличие аналогичных продуктов/услуг у конкурентов/партнеров:

	
	
	Да
	
	
	Нет
	 
	
	Неизвестно


11.1. Если известно, то у кого:

	

	

	


12. Преимущества Вашей компании и/или ее услуг (несколько основных преимуществ и достоинств):

	

	

	

	С какими итогами Ваша компания подошла к текущему году

(что является предметом Вашей гордости)?



	

	

	Какие трудности Ваша компания успешно преодолела за последний год?



	

	


13. Планы Вашей компании на будущее, новые проекты:

	

	

	

	

	


14. Наполнение ролика/фильма:

	
	
	Съемка корпоративных событий

	
	
	

	
	
	Репортажная съемка (офис, здания, интерьер, процесс работы, интервью и т.п.)

	
	
	

	
	
	Съемка продукции, процесса оказания услуг

	
	
	

	
	
	Акценты на бренд (появление в кадре логотипов и слоганов)

	
	
	

	
	
	Мнение партнеров

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	


15. Необходимое или желательное анимационное наполнение:

	
	
	3D анимация

	
	
	

	
	
	2D анимация

	
	
	

	
	
	Мультипликационный герой, сопровождающий ролик

	
	
	

	
	
	Мультипликационные сюжеты

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	


16. Язык дикторского озвучивания ролика/фильма:

	
	
	Русский 

	
	
	

	
	
	Английский 

	
	
	

	
	
	Немецкий

	
	
	

	
	
	Французский

	
	
	

	
	
	Другой:
	


17. На какие детали необходимо сделать акценты при съемках видеоролика/фильма (эмоциональная атмосфера внутри компании, лица сотрудников, дизайн помещений, прочие детали):

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


II. Что необходимо дополнительно:

	
	
	Написание дикторских текстов

	
	
	

	
	
	Дикторское озвучивание

	
	
	

	
	
	Создание авторской фоновой музыки

	
	
	

	
	
	Фотосъемка

	
	
	

	
	
	Перевод на иностранные языки

	
	
	

	
	
	Другое:
	

	
	
	

	
	
	


III. Наличие исходных материалов:

	
	
	Фотоматериалы:

	
	
	

	
	
	Видеоматериалы (укажите формат):

	
	
	

	
	 
	
	CD

	
	
	
	

	
	
	
	DVD

	
	
	
	

	
	
	
	miniDV

	
	
	
	

	
	
	
	VHS

	
	
	
	

	
	
	
	Другой:
	

	
	
	

	 
	
	Тексты

	
	
	

	
	
	Полиграфическая продукция:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	Другие материалы в электронном виде:
	 

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	 
	
	Brand-book (логотип, слоган, корпоративные цвета и др.)

	
	
	

	
	
	Другое:
	 

	
	
	

	
	
	


Просьба к брифу приложить рекламные материалы компании.

IV. ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ ДЕЙСТВИЙ

1. После заполнения брифа и предварительных переговоров подписывается договор об оказании услуг видеопроизводства.

2. Для вашего проекта выделяется сценарная группа, которая пишет 2-3 варианта сценария (если это рекламный ролик) или 1-3 варианта сценарного плана (если это фильм).

3. Вы выбираете лучший вариант сценария/сценарного плана, он обсуждается, дорабатывается и утверждается.

4. По утвержденному сценарию/сценарному плану составляется детальная смета и, при необходимости, календарно-постановочный план.

5. Наступает съемочный период – производится видеосъемка по утвержденному сценарию/сценарному плану. Параллельно производится подготовка к монтажно-тонировочному периоду (отбор и подготовка предоставленных исходных материалов, разработка элементов графического оформления и т.п.). Для фильма пишется окончательный вариант сценария, который также утверждается.

6. По завершении съемочного периода начинается монтажно-тонировочный – все имеющиеся материалы обрабатываются и монтируются в соответствии со сценарием. Происходит запись, монтаж и сведение звука, проект оформляется необходимыми графическими элементами и проходит окончательную тонировку (изображению придается необходимый вид, цвет и проч.).

7. Предварительный просмотр готового продукта, внесение корректив и правок.

8. Сдача готового проекта.
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Утверждаю:

________________ (_______________)

Подпись и печать руководителя компании-заказчика


